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ΜΑΘΗΣΙΑΚΑ ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΑ 

Με την επιτυχή ολοκλήρωση αυτού μαθήματος επιλογής του προγράμματος σπουδών του ΠΜΣ 
ΜΒΑ, ο φοιτητής θα είναι σε θέση: 

• Να κατανοεί την ιδιαιτερότητα του Διεθνούς Μάρκετινγκ ως ενός υπερσυνόλου του 
Μάρκετινγκ 

• Να αντιλαμβάνεται την ανάγκη διαφοροποίησης του Μάρκετινγκ από χώρα σε χώρα ή 
ακόμη και ανάμεσα σε διαφορετικές κουλτούρες. 

• Να μπορεί να μελετά το Διεθνές περιβάλλον Μάρκετινγκ και να λαμβάνει σχετικές 
αποφάσεις προβλέποντας τις διεθνείς οικονομικές και πολιτικές εξελίξεις. 

• Να μπορεί να αναζητά τις κατάλληλες έρευνες Μάρκετινγκ για τις διεθνείς αγορές και να 
τις αξιοποιεί στην λήψη των σχετικών αποφάσεων. 

• Να σχεδιάζει το πλάνο Μάρκετινγκ σε διεθνές επίπεδο, βασιζόμενος σε στοιχεία και 
εμπειρικά δεδομένα Μάρκετινγκ και προσαρμόζοντάς το όπου υπάρχει ανάγκη. 

 
ΓΕΝΙΚΕΣ ΙΚΑΝΟΤΗΤΕΣ 

Οι φοιτητές με την ολοκλήρωση του μαθήματος θα έχουν αποκτήσει τις ακόλουθες γενικές 
δεξιότητες: 

• Λήψη αποφάσεων για τον σχεδιασμό ενός προγράμματος Μάρκετινγκ. 
• Ανάπτυξη νέων γνώσεων μέσω της μελέτης νέων αγορών και αγοραστικών 

συμπεριφορών, όπως αυτές διαφοροποιούνται στις διεθνείς αγορές. 
• Σεβασμός στη διαφορετικότητα και την πολυπολιτισμικότητα για την προσαρμογή της 

πρότασης αξίας και του προγράμματος Μάρκετινγκ σε κάθε χώρα και πολιτισμό. 
• Σχεδιασμός ενός έργου διεθνούς επέκτασης των δραστηριοτήτων μιας επιχείρησης. 
• Κριτική και πρωτότυπη σκέψη για την προσαρμογή του μίγματος Μάρκετινγκ ανά 

γεωγραφική περιοχή ή/και κουλτούρα. 
• Άσκηση αυτοκριτικής για τον περιορισμό του κριτηρίου της αυτό-αναφοράς (self-

reference criterion) στην ανάγνωση διαφορετικών πολιτισμών. 
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ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΟ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ 

Στόχος του μαθήματος είναι να παρουσιαστεί στους μεταπτυχιακούς φοιτητές η διεθνής 
διάσταση της επιστήμης του Μάρκετινγκ. Συγκεκριμένα τέσσερις βασικές αποφάσεις θα 
αναλυθούν στα πλαίσια του μαθήματος: Η απόφαση διεθνοποίησης ως μία καινοτομική για την 
επιχείρηση απόφαση, η επιλογή διεθνών αγορών μέσω της ανάλυσης ελκυστικότητας και 
κινδύνου για κάθε αγορά, η επιλογή του τρόπου εισόδου σε κάθε μία αγορά και οι αποφάσεις 
στρατηγικής μάρκετινγκ σε κάθε αγορά στη λογική του βαθμού προσαρμογής του μίγματος 
μάρκετινγκ. 
Βασικές Ενότητες του μαθήματος συμπεριλαμβάνουν τα εξής: 

• Ανταγωνιστικότητα, Ανταγωνιστικό πλεονέκτημα και Διεθνοποίηση των Επιχειρήσεων 
• Η απόφαση επέκτασης στο εξωτερικό 
• Κριτήρια και μέθοδοι αξιολόγησης και επιλογής Διεθνών Αγορών 
• Κριτήρια και μέθοδοι επιλογής του τρόπου εισόδου στις Διεθνείς αγορές. 
• Στρατηγικές Μίγματος Μάρκετινγκ για Διεθνείς Αγορές. 

 


